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          Introduction  

 Le tourisme constitue le nouveau moteur de développement durable, de soutien à la 

ŎǊƻƛǎǎŀƴŎŜ Ŝǘ ŘŜ ǾŜŎǘŜǳǊ ŎƭŞ ŘŜ ƭŀ ǘŜǊǘƛŀǊƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŞŎƻƴƻƳƛŜ Ŝƴ raison du potentiel de création de 

ǊƛŎƘŜǎǎŜǎΣ ŘΩŜƳǇƭƻƛ Ŝǘ ŘŜ ƎŞƴŞǊŀǘƛƻƴ ŘŜ ǊŜǾŜƴǳǎ ŘǳǊŀōƭŜǎ ».1 

La prise de conscience des enjeux que présente le secteur du tourisme, comme vecteur de 

développement économique et social, impose, outre la définition et la miǎŜ Ŝƴ ƻŜǳǾǊŜ ŘΩǳƴŜ 

stratégie au niveau national, la nécessité de la mise en valeur des territoires et de leurs spécicités 

ŘΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜΦ 

Ainsi en est-ƛƭ ŘŜ ƭŀ ǿƛƭŀȅŀ ŘŜ /ƘƭŜŦ ǉǳƛΣ ŦƻǊǘŜ ŘΩŀǘƻǳǘǎ ŎŜǊǘŀƛƴǎΣ ǇŜǳǘ ǇǊŞǘŜƴŘǊŜ Ł ƻŎŎǳǇŜǊ ǳƴŜ ǇƭŀŎŜ ŘŜ 

ŎƘƻƛȄ Řŀƴǎ ƭŜ ǇƾƭŜ ŘΩŜȄŎŜƭƭŜƴŎŜ bƻǊŘ-centre, tel que défini par le Schéma Directeur  

ŘΩ!ƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ ¢ƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ό{5!¢ύ нлол Ŝǘ ŎƻƴǉǳŞǊƛǊΣ Řŀƴǎ ƭŜǎ ŀƴƴŞŜǎ Ł ǾŜƴƛǊΣ ǳƴŜ Ǉƻǎƛǘƛƻƴ ŘŜ 

destination touristique reconnue. 

/Ŝǘ ƻōƧŜŎǘƛŦ ƴŜ ǇŜǳǘ şǘǊŜ ŀǘǘŜƛƴǘ ǉǳΩŀǾŜŎ ƭa réunion de quatre conditions : 

-[ΩƛŘŜƴǘƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǇƻǘŜƴǘƛŀƭƛǘŞǎ Ŝǘ ŀǘƻǳǘǎ ŘƛǎǘƛƴŎǘƛŦǎ ŘŜ ƭŀ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴΦ 

- [ŀ ƴŞŎŜǎǎƛǘŞ ŘΩŀƴǘƛŎƛǇŜǊ ƭŜǎ ōŜǎƻƛƴǎ ŘŜǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎΦ 

- La volonté de proposer des infrastructures performantes. 

- [ŀ ŘŞŦƛƴƛǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ǎǘǊŀǘŞƎie de communication pertinente. 

/ΩŜǎǘ ǇǊŞŎƛǎŞƳŜƴǘ ŎŜ ŘŜǊƴƛŜǊ Ǉƻƛƴǘ ǉǳƛ Ŧŀƛǘ ƭΩƻōƧŜǘ ŘŜ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴǘŜ ŞǘǳŘŜ ǉǳƛ Ŝǎǘ ŎƻƴǎŀŎǊŞŜ Ł 

ƭΩŞƭŀōƻǊŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ Ǉƭŀƴ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴƴŜƭ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ŘŜ ƭŀ ²ƛƭŀȅŀ ŘŜ /ƘƭŜŦΦ 

aŀƛǎ ƭΩƻǊƛƎƛƴŀƭƛǘŞ Řŀƴǎ ƭŜǎ ŘŞƳŀǊŎƘŜǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴΣ ŘŜ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ 

destination touristique suppose en amont la maîtrise des trois premiers aspects qui constituent les 

éléments fondamentaux du marketing touristique, à savoir : 

ω tƻƭƛǘƛǉǳŜ ŘŜ ǎŜǊǾƛŎŜ Ŝǘ ŘŜ ǇǊƻŘǳƛǘΣ 

ω tƻƭƛǘƛǉǳŜ ŘŜ ǇǊƛȄ Ŝǘ ǎȅǎtème de tarification 

ω tƻƭƛǘƛǉǳŜ ŘŜ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ Ŝǘ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ŘΩǳƴŜ ƭƻƎƛǎǘƛǉǳŜ ŘΩƻŦŦǊŜ Ŝǘ ŘŜ ƳƛǎŜ ǎǳǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞΦ 

[ΩŞƭŀōƻǊŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ŘΩǳƴŜ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ ŎƻƘŞǊŜƴǘŜ ƛƳǇƭƛǉǳŜΣ ŀƛƴǎƛΣ 

une organisation transversale qui doit ǎΩŀǇǇǳȅŜǊ ǎǳǊ ǳƴ ǇŀǊǘŜƴŀǊƛŀǘ ŜƴǘǊŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ŀŎǘŜǳǊǎ Řǳ 

                                                           
1 LE SCHEMA DIRECTEUR DôAMENAGEMENT TOURISTIQUE 2030.  
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tourisme aux plans national, régional et local pour fournir un produit de qualité avec des prix 

compétitifs à travers un réseau de distribution adéquat. 

/ΩŜǎǘ ŘƻƴŎ ǳƴŜ ŘŞƳŀǊŎƘŜ ŘŜ ǉǳŀƭƛǘŞ ǘƻǘŀƭŜ qui doit insuer toute la dynamique touristique pour des 

ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ǎŀǘƛǎŦŀƛǎŀƴǘǎ Ŝǘ ŘǳǊŀōƭŜǎΦ ¦ƴŜ ŀǇǇǊƻŎƘŜ ƎǊŀŘǳŜƭƭŜ Ŝǘ ŞǉǳƛƭƛōǊŞŜ ŜƴǘǊŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ŀȄŜǎ 

ŘΩŜŦŦƻǊǘ όǇǊƻŘǳƛǘΣ ǇǊƛȄΣ ŘƛǎǘǊƛōǳǘƛƻƴ Ŝǘ ǇǊƻƳƻǘƛƻƴύ Ŝǎǘ ƭŀ ǇƛŜǊǊŜ ŀƴƎǳƭŀƛǊŜ Řǳ ǎǳŎŎŝǎΦ 

Notre étude a été menée et nos recommandations vont justement dans ce sens. Ainsi nous  allons 

présenter un ŘƛŀƎƴƻǎǘƛŎ ŘŜ ƭŀ ǿƛƭŀȅŀ Ŝƴ ƳŀǘƛŝǊŜ ŘΩƻŦŦǊŜ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ, la destination Chlef. Un aperçu 

général sur la wilaya est donné avec les principales informations sur les différentes daïras et 

agglomérations chefs lieux  ainsi que le potentiel touristique et les attractions touristiques principales   

ont été abordé. 

Une autre partie vienne aborder le contexte, et la demande touristique dernières années, en matière 

de  demaƴŘŜ  ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜΣ ŘΩƛƴŦǊŀǎǘǊǳŎǘǳǊŜǎ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜǎ Ŝǘ   ƭŜǎ ƛƴǾŜǎǘƛǎǎŜƳŜƴǘǎ ŎƻƴǎŜƴǘƛǎ Řŀƴǎ ƭŜ 

secteur. 

Une partie  est consacrée  à la demande touristique avec ƭŜǎ ǘȅǇŜǎ ŘŜ ǘƻǳǊƛǎƳŜ ǉǳΩƛƭ Ŝǎǘ ǇƻǎǎƛōƭŜ ŘŜ 

développer dans la Wilaya de Chlef  avec les circuits proposés. 

Une autre partie présente la démarche de communication détaillée recommandée pour la promotion 

Řǳ ǘƻǳǊƛǎƳŜ Řŀƴǎ ƭŀ ²ƛƭŀȅŀ ŘŜ /ƘƭŜŦΦ Lƭ ǎΩŞǘŜƴŘ ƧǳǎǉǳΩŁ ƭŀ ǇǊƻǇƻǎƛǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ŎƘŀǊǘŜ ƎǊŀǇƘƛǉǳŜ ǇƻǳǊ 

le tourisme de la Wilaya présentée à la fin du chapitre. 
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         La destination Chlef 

Situation du territoire de la wilaya  

La willaya de Chef fait partie du territoire de la région Nord Centre qui englobe la capitale, 

elle s'étend sur une superficie de 4791 Km2  

 Elle est délimitée au nord par la mer ƳŞŘƛǘŜǊǊŀƴŞŜΣ ŀǳ ǎǳŘ ǇŀǊ ƭŀ ǿƛƭŀȅŀ ŘŜ ¢ƛǎǎƛƳǎƛƭǘΣ Ł ƭΩŜǎǘ 

par les wilayates ŘŜ !ƛƴ 5ŜŦƭŀ Ŝǘ ŘŜ ¢ƛǇŀȊŀΣ Ł ƭΩƻǳŜǎǘ ǇŀǊ ƭŜǎ ǿƛƭŀȅŜǘŜǎ ŘŜ wŜƭƛȊŀƴŜ Ŝǘ ŘŜ 

Mostaganem. 

La wilaya de Chlef possède une façade  Maritime panoramique et pittoresque de 120 km de 

¢ƛǇŀȊŀ ƧǳǎǉǳΩŀ aƻǎǘŀƎŜƴŜƳΦ  

 

 

 

 

 

 

 

 

Le relief  

Le territoire de la wilaya est partagé entre trois grands ensembles morphologiques:  

Un premier ensemble de reliefs montagneux, appelé Dahra, se localisant entre littoraux au Nord et le 

bassin du Chélif au Sud. Cet ensemble est formé de reliefs à caractère montagneux, de vallées et de 

petites plaines littorales. La plupart des reliefs littoraux sont façonnés soit en versants  falaises, soit 

en falaises, vives ou mortes, soit en plages. 

Le grand bassin néocène Řǳ /ƘŞƭƛŦ ŀǳ ŎŜƴǘǊŜΣ ŜƴŎŀŘǊŞ ǇŀǊ ƭŜ 5ŀƘǊŀ ŀǳ bƻǊŘ  Ŝǘ ƭΩhǳŀǊǎŜƴƛǎ ŀǳ {ǳŘ.  

Un dernier ensemble montagneux, appelé « Ouarsenis », développé au Sud du bassin chélifien.  
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Le climat  

Le climat a de tout temps été un facteur influent voire déterminant des destinations et du 

ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜǎΦ /ΩŜǎǘ Ŝƴ ŜŦŦŜǘ ƭŀ ŎƘŀƭŜǳǊ ǉǳƛ ŀǘǘƛǊŜ ŘŜ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ƭŜǎ ǾŀŎŀƴŎƛŜǊǎ Ŝƴ 

zones balnéaires (fortuƴŜ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ Řǳ ōŀǎǎƛƴ ƳŞŘƛǘŜǊǊŀƴŞŜƴύ Ŝǘ ŎΩŜǎǘ ƭŀ ƴŜƛƎŜ ǉǳƛ Ŝǎǘ Ł ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ŘŜ 

ƭŀ ŦǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ ƘƛǾŜǊƴŀƭŜ ŘŜǎ ǎǘŀǘƛƻƴǎ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜǎ Ŝǘ ŘŜǎ ǎǘŀǘƛƻƴǎ ŘŜ ǎǇƻǊǘǎ ŘΩƘƛǾŜǊ ŘŜǎ ƘŀǳǘŜǎ Ŝǘ 

moyennes montagnes.  

! ƭΩƛƴǎǘŀǊ ŘŜǎ ŀǳǘǊŜǎ ǊŞƎƛƻƴǎ ŎƾǘƛŝǊŜǎ ŘΩ!ƭƎŞǊƛŜ ƭŀ ǿƛƭŀȅŀ ŘŜ /ƘƭŜŦ Ŝǎǘ ǎƻǳƳƛǎŜ Ł ƭΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜ 

ŎƻƴƧǳƎǳŞŜ ŘŜ ƭŀ ƳŜǊΣ Řǳ ǊŜƭƛŜŦ Ŝǘ ŘŜ ƭΩŀƭǘƛǘǳŘŜΦ  

 Ici le climat est de type méditerranéen subhumide chaud sur les reliefs côtiers et semi aride 

dans les zones intérieures.       

   

Population de la wilaya  

 5ΩŀǇǊŝǎ ƭŜǎ ŜǎǘƛƳŀǘƛƻƴǎ effectuées en 2008, la wilaya de Chlef compte une population 

de 1.002.088 ƘŀōƛǘŀƴǘǎΣ ǎƻƛǘ ǇƻǳǊ ǳƴŜ ǎǳǇŜǊŬŎƛŜ ƎƭƻōŀƭŜ ŘŜ 4791 km², une densité moyenne de 

209hab/km². La population des ménages ordinaires et collectifs de la wilaya de Chlef se repartie 

d'une manière assez inégale. En effet, sur les 35 communes que compte la wilaya, la commune de 

Chlef avec ses 178616 habitants se taille récolte la part du lion avec prés de 18% de la population 

totale. Les 5 autres communes les plus peuplées sont dans l'ordre Chettia avec 71408 habitants 

(7.1%), Boukadir avec 51340 habitants (5.1%), Ain Merane avec 51326 habitants (5.1%), Oued-Sly 

avec 47248 habitants (4,7%) et Oued Fodda 41710 habitants (4,2%).  

La wilaya de Chlef compte actuellement 180 agglomérations dont 17 villes de plus de 10000 

habitants et 31 de plus de 5000 habitants.  

[ŀ ǇǊƻƧŜŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ǇƻǇǳƭŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ǿƛƭŀȅŀ ŘŜ /ƘƭŜŦ Ł ƭΩƘƻǊƛȊƻƴ нлол ǎΩŜǎǘ ŦŀƛǘŜ ǎǳǊ ƭŀ ōŀǎŜ ŘŜǎ 

ǘŀǳȄ ŘΩŀŎŎǊƻƛǎǎŜƳŜƴǘ ŘŜ ƭŀ ǇƻǇǳƭŀǘƛƻƴ ŜƴǊŜƎƛǎǘǊŞǎ ƭƻǊǎ Řǳ ŘŜǊƴier RGPH 2008. 

On constate que les grandes agglomérations sont des villes Intérieures.  

Zone  Commune  pop 2012  pop 2015  pop 2020  pop 2025  pop 2030  

littoral  

Dahra  24916  25785  27303  28909  30610  

El Marsa  11281  11651  12294  12972  13688  

Sidi Abderrahmane  4682  4948  5425  5949  6523  

Beni Haoua  22343  23529  25649  27959  30478  

Oued Goussine  6919  7291  7956  8681  9472  

Tenes  35929  36286  36889  37502  38125  

Total zone  106 071  109 491  115 516  121 972  128 896  

Dahra-Zaccar  

Moussadek  6780  7095  7655  8259  8910  

Benairia  16687  17469  18857  20354  21970  

Taougrit  29048  30204  32235  34402  36716  

Talassa  12094  12557  13368  14232  15151  

Breira  13812  14290  15123  16005  16939  

Total zone  78 420  81 616  87 238  93 252  99 686  

piémont Dahra  

Ain Merane  58557  64641  76219  89870  105966  

Tadjena  25394  26156  27477  28864  30321  

Ouled Fares  37076  38804  41865  45167  48729  

Sidi Akkacha  28027  29152  31127  33237  35489  

Beni Rached  24498  25315  26739  28242  29830  

Harenfa  18427  18912  19749  20623  21536  

Zeboudja  28090  29312  31469  33784  36270  

Abou El Hassen  23906  24806  26383  28060  29843  

Labiodh Medjadja  15078  15342  15792  16255  16732  

Bouzghaia  23610  24405  25790  27253  28800  

Total zone  282 662  296 845  322 608  351 354  383 516  

plaine  Chlef  193871  206161  228401  253039  280336  
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Sobha  37149  39307  43186  47448  52130  

Harchoun  19263  20376  22376  24572  26983  

Ouled Abbes  9148  9599  10402  11273  12216  

Oued Sly  49930  52041  55760  59745  64014  

Chettia  76690  80906  88455  96707  105730  

Oued Fodda  44200  46164  49634  53365  57376  

Oum Drou  23220  24750  27528  30617  34053  

Boukadir  55900  59583  66270  73707  81979  

Total zone  509 370  538 889  592 011  650 472  714 816  

Ouarsenis  

El Karimia  30517  31855  34215  36751  39474  

Sendjas  30270  31224  32882  34628  36467  

El Hadjadj  8183  7969  7625  7295  6980  

Ouled Ben AEK  21101  22007  23602  25314  27150  

Beni Bouateb  1900  1782  1602  1440  1294  

Total zone  91 972  94 837  99 927  105 428  111 364  

Total wilaya  1066097  1116772  1206641  1303742  1408656  
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Les infrastructures  de déplacement  et le territoire  

La wilaya de Chlef est  dotée ŘΩǳƴ ŀŞǊƻǇƻǊǘ ŘŜ ǊŀƴƎ  international situé à 7 Km du centre de la ville de 

Chlef.  Lƭ ŀǎǎǳǊŜ ŀŎǘǳŜƭƭŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ƭƛŀƛǎƻƴǎ ŜƴǘǊŜ ƭΩ!ƭƎŞǊƛŜ Ŝǘ ƭŀ CǊŀƴŎŜΦ  

Les clientèles nationales   et internationales peuvent 

également bénéficier au besoin de la proximité de deux 

grandes infrastructures aéroportuaire aéroportuaire : 

!ƭƎŜǊ Ŝǘ hǊŀƴ Ł ƭΩhǳŜǎǘΣ ŀŎŎŜǎǎƛōƭŜ Ŝƴ ŘŜǳȄ ƘŜǳǊŜǎ ŘŜ 

temps en eux heures de temps environ.  

En plus, la wilaya est traversée par  réseau routier 

stratégique,  il ŜƴƎƭƻōŜ ǳƴŜ ǎŜŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻǊƻǳǘŜ   Est-

hǳŜǎǘ Ŝǘ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ǊƻǳǘŜǎ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜǎΣ ŘŜǎ ŎƘŜƳƛƴǎ ŘŜ ǿƛƭŀȅŀ Ŝǘ ŘŜǎ ŎƘŜƳƛƴǎ ŎƻƳƳǳƴŀǳȄ. 

[ΩŜƴǎŜƳōƭŜ Řǳ ǊŞǎŜŀǳ ŎƻǳǾǊŜ ǳƴ ƭƛƴŞŀƛǊŜ ŘŜ 3114Km  de route.  

[Ŝ ƭƛǘǘƻǊŀƭ Ŝǎǘ ŀŎŎŜǎǎƛōƭŜ ŘŜ ƭΩƛƴǘŞǊƛŜǳǊ ŘŜ ƭŀ ǿƛƭŀȅŀ Ŝǘ ŘŜ ƭΩŀǊǊƛŝǊŜ Ǉŀȅǎ ǇŀǊ ǘǊƻƛǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀǳȄ ŀȄŜǎ Υ  

V [Ŝ /² млн ǎǳǊ ƭŜ ŎƾǘŞ hǳŜǎǘ Υ /ƘƭŜŦΣ !ƛƴ aŜǊŀƴŜΣ 5ŀƘǊŀ ƧǳǎǉǳΩŁ DǳŜƭǘŀ  

V Le CW 144 au niveau du centre de la wilaya par Tadjena, Abou El Hassen vers Sidi 
Abderrahmane  

V La RN 19, pénétrante centrale Chlef, O.Fares, Bouzghaia, Ténès.  

V Et le CW 34 à partir de Zeboudja vers Oued Goussine.  

[ŀ ǿƛƭŀȅŀ ŘŜ /ƘƭŜŦ Ŝǎǘ ŘƻǘŞŜ ŘΩǳƴŜ ƭƛƎƴŜ ŘŜ ŎƘŜƳƛƴ ŘŜ ŦŜǊ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ 9ǎǘ ς Ouest, en provenance 

ŘΩ!ƭƎŜǊ ǾŜǊǎ hǊŀƴΣ ŜƭƭŜ ǘǊŀǾŜǊǎŜ ƭŀ ǿƛƭŀȅŀ ŘŜ /ƘƭŜŦ dans sa partie centrale sur 62,5 km, comprenant 

quatre gares principales: Oued Fodda, Chlef, Boukadir et Oued Sly mais dont 2 seulement sont en 

exploitation (Chlef et Oued Fodda).  

En plus en trouve trois ports de pêches, un à Ténes, El marsa et le dernier à Beni Haoua. 

/Ŝǎ ƳƻȅŜƴǎ ŘŜ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ Ǿƻƴǘ ŦŀŎƛƭƛǘŜǊ ƭΩaccès aux différents gisements touristique de la wilaya. 
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    Les potentialités  touristiques de la région  

 La Wilaya de Chlef compte une bande côtière qui s'étale sur plus de 120 kms soit 10% de 

l'ensemble de la côte Algérienne. Cette région   comprend les sites de TIGHEZA, BENI HAOUA, 

TERARNIA, OUED El MALAH, les sites de MAINIS, et le massif de l'OUARSENIS. Elle compte   un relief 

diversifié par la présence dŜ ōŜƭƭŜǎ ŦƻǊşǘǎ ǾŜǊŘƻȅŀƴǘŜǎ ŘŜ Ǉƛƴ ŘΩ!ƭŜǇ Ŝǘ ŘŜ ŎƘşƴŜ ƭƛŝƎŜ ƭƻƴƎŜƴǘ ƭŀ ŎƾǘŜ 

et occupent les sommets montagneux du Dahra et du Zaccar. Le territoire est globalement vierge 

mais parsemé de villages ruraux. Nous allons voir ces potentialités par région. 

La daira de Taougrit  

Les potentialités touristiques  

La daira compte deux communes Dahra et Taougrit. Pour la 

commune côtiére Dahra elle est accessible à partir de la plaine 

ŘŜ /ƘŜƭƛŦ Ł ǇŀǊǘƛǊ ŘŜ ƭŀ wbмф! ƧǳǎǉǳΩŁ !ƛƴ aŜǊŀƴe et ensuite par 

ƭŀ /² фп ƧǳǎǉǳΩŁ ¢aƻǳƎǊƛǘ Ŝǘ ƭŜ /² млн ƧǳǎǉǳΩŁ ƭΩŀƎƎƭƻƳŞǊŀǘƛƻƴ 

ŘΩ9ƭ DǳŜlǘŀ ŀǇǇŀǊǘŜƴŀƴǘ Ł ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ ŘΩ9ƭ aŀǊǎŀΣ Ł ǇŀǊǘƛǊ ŘŜ ƭŁ 

ƭŜ ƭƛǘǘƻǊŀƭ Ŝǎǘ ǘǊŀǾŜǊǎŞŜ ŘΩ9ǎǘ Ŝƴ hǳŜǎǘ ǇŀǊ ƭŀ wbмм ǉǳƛ ǊŜƧƻƛƴǘ 

Mostaganem. Les quatre (04) plages de cette commune sont 

(sable ŘΩƻǊΣ ŘŀŎƘǊƛŀ όмύΣ dachria (2) et tamist) ont reçu environs 

180.000 baigneurs durant la période estivale 2011. Venant 

ŜǎǎŜƴǘƛŜƭƭŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ǿƛƭŀȅŀǘŜǎ ŘŜ wŜƭƛȊŀƴŜ Ŝǘ ŘΩ!ƛƴ 5ŜŦƭŀΦ Ces 

plages méritent une mise en valeur. 

Pour le potentiel naturel forestier on trouve un couvert végétal 

à Kerrouch à Bordj Boal le long du CW102 -Ain El Hadid à Djebel 

Abouda à côté de Chaàbia -Site de Bayoub à Sidi ben Yacoub -

Site Melane à Sidi Moussa sur une superficie de  04 ha.   

Pour la commune de Taougrit elle recèle un riche patrimoine  

naturel comme la fôret de Ghenssou le long du CW74 en 

direction Mossadek. 

On trouve aussi le site archéologique de la Kalŀŀ ŘΩhǳƭŜŘ 

Abellah, site classé. 

Les collectivités locales proposent un motel à El Krouche   

Bordj El Baale sur une surface de 2 ha, un parc naturel à Ain 

El hadid   El mahrziet et une station de thalasso à Thamist. 

 

 

 
 



LE PLAN  PROMOTIONNEL TOURISITQUE DE LA WILAYA DE CHLEF 

 

12 
 

 

 

La daira Äȭ%Ì -ÁÒÓÁ  

 [ŀ ŘŀƛǊŀ ŘΩ9ƭ aŀǊǎŀ compte deux communes, El Marsa chef lieu de daira et Moussedek. La première 
offre une façade côtière  très riche en patrimoine naturel et culturel dont Le phare de Colombi,Le site 
ŘŜ ƭΩ!ǊǎŜƴŀǊƛŀǘ, La forêt de Taghzoult, [ŀ ǇƭŀƎŜ ŘŜ ¢ŀƎƘȊƻǳƭǘΦ[ŀ ǾƛƭƭŜ ŘΩ9ƭ DǳŜƭǘŀΦ5ƘŀƳƴƛŀκ 
Archéologie.La forêt de Oued romaine. [Ŝǎ ŎǊƛǉǳŜǎ ŘΩ9ƭ ƎǳŜǘǘŀǊ, Sidi Boukoufa.Hadjret Sayah.Hadjret 
Nadji. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

On trouve plusieurs  plages El 

Guelta1, 2, El Marsa 2, Ain Hammdi , Guettar Ouest et Taghzoult. La plus part de ces plages ne sont 

Ǉŀǎ ŘƻǘŞǎ ŘŜ ǎŀƴƛǘŀƛǊŜǎ Ŝǘ ŘΩŜŀǳ ǇƻǘŀōƭŜ ils ne possèdent pas de postes de premiers soins. Celle de 

DǳŜǘǘŀǊ Ŝǘ ŘŜ ¢ŀƎƘȊƻǳƭǘ ƴΩƻƴǘ Ǉŀǎ ŘΩŀŎŎŝǎ ŀƳŞƴŀƎŞΦ  

 

 

 

 




















































































































































